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Аннотация. В последние годы благодаря созданию благоприятного экономического климата за счёт 
развития программ субсидирования традиционных видов хозяйствования предпринимательская ак-
тивность коренных малочисленных народов Севера (КМНС) значительно выросла. Их представители 
вовлечены в производство и продвижение продукции на глобальных и локальных рынках, в том чис-
ле посредством Интернет-пространства. Это является результатом трансформации традиционного 
образа жизни и адаптации к цифровым инновациям. Целью статьи является анализ рынка традици-
онных продуктов питания коренных малочисленных народов Европейского Севера России в Интер-
нет-пространстве на основе массивов больших данных (“big data”). Материалами исследования стали 
текстовые сообщения, связанные с традиционными видами хозяйств КМНС, выгруженные с исполь-
зованием методов и инструментов автоматизированного сбора данных из социальной сети «ВКон-
такте». Для обработки данных были применены инновационные методы анализа данных большой 
размерности, изучен ассортиментный ряд продукции традиционного хозяйства КМНС Европейского 
Севера России, предложения по реализации которой были размещены в социальной сети за период 
в 2019–2022 гг. Активизация производителей продукции традиционного питания коренных народов 
Севера в Интернет-пространстве в последние годы обусловлена, с одной стороны, ограничениями в 
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связи с пандемией коронавируса, с другой — повышением интереса к культуре КМНС и биологиче-
ским ресурсам Арктики, которые обеспечивают высокую адаптивность, здоровье и благополучие. В 
результате эта северная продукция приобрела статус деликатесной. Установлено, что наиболее по-
пулярным продуктом на интернет-рынке на Европейском Севере России является рыба и морепро-
дукты. Практическая значимость исследования заключается в возможности применения результатов 
при разработке и корректировке стратегических и программных документов, направленных на раз-
витие арктических территорий, сохранение традиционного образа жизни и хозяйственной деятель-
ности КМНС Европейского Севера России. 
Ключевые слова: российская Арктика, традиционное хозяйство, оленеводство, рыболовство, 
охота, коренные малочисленные народы Севера, предпринимательство, big data 
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Abstract. In recent years, the entrepreneurial activity of Small Indigenous Peoples of the North (SIPN) has 
increased significantly due to favorable economic climate through the development of programs of subsi-
dizing traditional economic activities. Their representatives are involved in the production and promotion 
of traditional products on global and local markets, including through the Internet. This is the result of the 
transformation of the traditional lifestyle and adaptation to digital innovations. The study aimed to analyze 
the market of the SIPN’ traditional food products in the European North of Russia in the Internet on the 
basis of big data. The materials of the study were text messages related to the traditional economy of in-
digenous minorities, uploaded using methods and tools of automated data collection from the “VKontakte” 
social network. Data processing was based on innovative methods for analyzing large-scale data, the as-
sortment of products of the traditional economy of the indigenous peoples of the European North of Rus-

sia, the offers for the sale of which were posted on the social network for the period in 20192022, were 
studied. Recently, the activation of producers of SIPN’ traditional food products in the Internet became the 
result, on the one hand, of restrictions due to the coronavirus pandemic, on the other hand, of increased 
interest to the SIPN’ culture and the Arctic biological resources, which provide their high adaptability, 
health and well-being. As a result, these northern products have acquired the status of a delicacy. It has 
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been revealed that the most popular product on the Internet market in the European North of Russia is fish 
and seafood. The practical significance of the study is connected with the possibility of applying the results 
in the drafting and adjustment of strategic and program documents aimed at the development of the Arctic 
territories, preservation of the traditional way of life and economic activities of the indigenous peoples of 
the European North of Russia.  
Keywords: Russian Arctic, traditional economy, reindeer herding, fishing, hunting, Small Indigenous Peoples 
of the North, entrepreneurship, big data 

Введение 

Для достижения устойчивого развития общества крайне важно сохранение традици-

онных форм хозяйствования и жизнедеятельности представителей коренных малочислен-

ных народов Севера (КМНС). Это обеспечивает сохранение истории и культуры народов, 

обогащает текущие представления об окружающем мире, позволяет передавать материаль-

ные артефакты и духовные традиции будущим поколениям.  

В последние годы благодаря созданию благоприятного экономического климата за 

счёт развития программ субсидирования традиционных видов хозяйствования предприни-

мательская активность КМНС значительно выросла. Их представители вовлечены в произ-

водство и продвижение продукции на глобальных и локальных рынках, в том числе посред-

ством Интернет-ресурсов. Это является результатом трансформации традиционного образа 

жизни и адаптации к цифровым инновациям. 

Наиболее популярной областью проявления традиционных форм хозяйствования 

КМНС являются торговые отношения (покупка и продажа товаров и услуг). Вместе с тем в 

данном исследовании коммуникации с участием КМНС, использующих результаты традици-

онных хозяйственных практик, не ограничиваются торговлей и затрагивают гораздо более 

разнообразные направления взаимодействия сторон рыночных отношений в иных областях, 

таких как обменные отношения (натуральный обмен, бартер), трудовые отношения, в том 

числе формальная и неформальная занятость, субсидирование и иная финансовая поддерж-

ка со стороны государства и бизнеса, а также материальная помощь родственников и иные 

всевозможные мотивы и намерения участников коммуникации.  

Целью статьи является анализ рынка традиционных продуктов питания КМНС Евро-

пейского Севера России в Интернет-пространстве на основе массивов больших данных (“big 

data”). Это позволит расширить знания о практиках этих народов в части экономических вза-

имоотношений с разными заинтересованными сторонами (органами государственной вла-

сти, бизнес-сообществом, некоммерческими организациями, населением и др.). Вместе с 

тем это будет способствовать получению информации о том, насколько КМНС готовы всту-

пать в рыночные отношения и предлагать к реализации результаты традиционного хозяй-

ствования, хорошо ли они знакомы с функционалом и возможностями современных цифро-

вых платформ (в частности, социальных сетей), помогающих вести предпринимательскую 

деятельность, какие из видов продукции традиционных форм хозяйствования являются 

наиболее популярными. Интересны и более частные вопросы, например, какие виды про-
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дукции традиционного хозяйства наиболее часто предлагаются на рынке в Интернет-

пространстве (рыболовства, оленеводства, охоты, сбора и переработки даров леса — ягод и 

грибов, народных художественных промыслов, в том числе сувенирной продукции и др.). 

Наше исследование ограничено общей методологией, так как проводится анализ 

данных, которые привязаны к отдельным северным регионам и имеют признаки, свидетель-

ствующие о том, что актором является представитель КМНС (через соответствующую иден-

тификацию сообщества в социальной сети, применение лингвистических маркеров). Тем не 

менее, данный подход не отменяет возможность того, что в круг наблюдений входят случаи, 

когда реальной стороной предложения товаров, являющихся результатом традиционного 

хозяйствования КМНС, являются не этнические представители, а обычные торговые посред-

ники.  

Обзор маркетинговых практик реализации традиционных продуктов питания 
 коренных малочисленных народов Севера 

К рынку традиционных продуктов питания КМНС относится продукция оленеводства, 

рыболовства, охоты, собирательства (ягоды, грибы, орехи, лекарственные травы и пр.). В со-

временных условиях традиционная хозяйственная деятельность КМНС преимущественно 

направлена как на обеспечение своей жизнедеятельности, так и на производство традици-

онных товаров и их реализацию (при значительной государственной поддержке).  

География исследования обозначена границами Европейского Севера России. Вопро-

сам функционирования рынка традиционных продуктов питания КМНС на данной террито-

рии посвящено недостаточное количество исследований. В связи с этим рассмотрим суще-

ствующие маркетинговые практики реализации традиционных продуктов питания КМНС в 

северных и арктических субъектах страны, на которых проживают данные народы. Реализа-

ция продукции традиционного хозяйства проводится через предприятия агропромышленно-

го комплекса, национальные общины, убойные комплексы, фактории, крестьянско-

фермерские хозяйства, индивидуальные и частные оленеводческие хозяйства, а также част-

ных посредников, которые оптом приобретают продукцию у коренного населения и пр. [1, 

Bogdanova E.N., Andronov S., Asztalos Morell I.].  

В настоящее время сбыт продукции оленеводства и рыболовства официально возмо-

жен путём заключения контрактов по установленной цене, которая обычно является ниже 

рыночной, что часто не устраивает оленеводов, рыбаков и охотников. В данном случае у хан-

тов, манси и ненцев имеются сложности с реализацией продукции рыболовства, связанные с 

существующими системами квот, которые ограничивают объёмы сбыта, в связи с чем мест-

ные жители выражают озабоченность, что они принимают рыбу только «у своих» [2, Мартынова 

Е.П.]. 

С целью стимулирования оленеводов, охотников, сборщиков дикоросов реализовы-

вать продукцию по приемлемой цене в некоторых северных субъектах государством предо-

ставляется субсидирование. Условием получения субсидии является приём продукции тра-
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диционных промыслов юридическими лицами по цене, которая рекомендована норматив-

ными правовыми актами на региональном уровне и представляет собой сумму ставки суб-

сидии и закупочной цены, выплачиваемой физическим лицам приёмщиками за счёт соб-

ственных средств [3, Логинов В.Г., Игнатьева М.Н., Балашенко В.В.]. Однако по условиям гос-

ударственной поддержки продавцы должны сдавать свою продукцию только на «уполномо-

ченные предприятия» по фиксированной (зачастую заниженной) цене. Оленеводы по воз-

можности стараются избегать таких каналов реализации своей продукции, поскольку несут 

ощутимые потери при сдаче мяса, связанные с «игрой сортности» [4, Пилясов А.Н., Кибен-

ко В.А.]. 

Следующим способом реализации продукции традиционного хозяйства, в частности, 

у долганов, эвенов и эвенков, является её сбыт через частных предпринимателей [5, Кадук 

Е.В.], выступающих посредниками между производителями продукции и конечными потре-

бителями. Сдача продукции промыслов через предпринимателей имеет определённые по-

ложительные моменты: 

 «бизнесмены» предлагают наиболее выгодные цены, чем при сдаче продукции на 

предприятия; 

 продавцы (представители коренных народов, предлагающие свою продукцию) 

незамедлительно получают денежные средства;  

 экономия средств на транспортировке вывоза мяса и рыбы до потребителя, по-

скольку предприниматели сами приезжают за продукцией; 

 возможен бартер традиционных продуктов питания на иные необходимые для ко-

ренных жителей товары [2, Мартынова Е.П.]. 

Данный способ является популярным среди жителей Севера (например, в 2018 г. 

продажа пантов нелегальным скупщикам превысила продажу государству через совхоз 

«Ямальский» в 5 раз 1). Однако такой канал сбыта несёт и свои риски, так как создаёт усло-

вия для манипулирования ценами в сторону занижения. Тем не менее, стоит признать цен-

ность данного «бартера», т. к. для коренных народов, ведущих кочевой образ жизни, — это 

жизненно важный источник товаров первой необходимости. 

Ещё одним из каналов сбыта традиционных продуктов питания КМНС является само-

стоятельная (стихийно организуемая) торговля в городской и сельской местности. Это воз-

можно реализовать в рамках городских ярмарок (например, в честь Дня оленевода), на 

рынках и торговли «с саней». Это фактически является незаконной торговлей (за исключени-

ем официальных городских мероприятий). В связи с этим некоторые представители КМНС 

регистрируются в качестве индивидуальных предпринимателей или выбирают другие орга-

низационно-правовые формы для ведения официальной предпринимательской деятельно-

                                                 
1
 Оленеводы Ямала начали сезонную компанию по сбору пантов. URL: https://www.1tv.ru/news/2003-07-

02/251310-olenevody_yamala_nachali_sezonnuyu_kampaniyu_po_sboru_pantov?start=auto (дата обращения: 
15.05.2023). 
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сти, что обеспечивает их контроль над заготовкой мяса оленя и сбытом продукции. Ярким 

примером является предпринимательская модель ямальского оленеводства. Средне- и ма-

лооленные оленеводческие хозяйства (например, крестьянско-фермерские или индивиду-

альные оленеводческие хозяйства) в значительной мере зависят от государственной под-

держки и имеют возможность реализовать свою продукцию либо убойным пунктам, либо 

сельскохозяйственным производственным кооперативам по заранее установленной (не все-

гда справедливой) цене, либо населению (преимущественно национальных поселков) по 

«взвешенной» цене, которую устанавливают они сами [6, Bogdanova E., Lobanov A., Andronov 

S.]. Крупнооленные оленеводческие хозяйства являются самодостаточными и могут влиять 

на ценообразование при переговорах о реализации продукции с посредниками или пред-

приятиями, занимающимися последующей переработкой мясной продукции [7, Андро-

нов С.В., Богданова Е.Н., Лобанов А.А.]. 

В Ханты-Мансийском автономном округе – Югре также предлагается создание пред-

принимательских структур в качестве наиболее эффективного инструмента функционирова-

ния традиционных отраслей хозяйствования среди КМНС [3, Логинов В.Г., Игнатьева М.Н., 

Балашенко В.В.].  

Предпосылки для развития рынка традиционных продуктов питания КМНС создаёт 

расширение цифровизации традиционного хозяйства. Так, в России с 2014 г. начала реали-

зовываться программа по устранению цифрового неравенства, особенно на труднодоступ-

ных территориях, где проживает высокая доля КМНС. В рамках реализации первого этапа 

указанной программы было создано больше IT-стойбищ 2. С.Ю. Белоруссова отмечает, что 

«пользователи этнических сообществ демонстрируют адаптивность к Интернет-

пространству: с одной стороны, они активно участвуют в виртуальной жизни, с другой — ре-

альный мир остаётся истинной опорой их идентичности [8, Белоруссова С.Ю.]. Исследова-

тель также указывает на то, что КМНС к процессам цифровизации и информатизации отно-

сятся по-разному: одни считают, что это способствует «единению народа», другие — что это 

влияет «отрицательно». Однако, несмотря на масштабную цифровизацию, в настоящее вре-

мя высокая доля удалённых территорий остаётся без или с ограниченным доступом к сети 

Интернет. В связи с этим «самым надёжным и быстрым средством связи среди КМНС пока 

остаётся «радио тундры», поскольку сотовая связь и Интернет работают только вблизи объ-

ектов топливно-энергетической инфраструктуры, торговых постов и поселений» 3. 

Тем не менее, процессы цифровизации и информатизации в арктическом регионе по-

степенно вносят изменения в распространение традиционных продуктов питания КМНС. 

                                                 
2

 В России начался второй этап устранения цифрового неравенства. URL: 
https://digital.gov.ru/ru/events/40814/?utm_referrer=https%3a%2f%2fwww.google.com%2f (дата обращения: 
16.06.2023). 
3
 The Economy of the North — ECONOR 2020. URL: https://oaarchive.arctic-council.org/handle/11374/2611 (дата 

обращения: 16.06.2023). 

https://digital.gov.ru/ru/events/40814/?utm_referrer=https%3a%2f%2fwww.google.com%2f
https://oaarchive.arctic-council.org/handle/11374/2611
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Среди оленеводов, рыболовов, охотников и собирателей дикоросов стали создаваться сети 

продавцов и покупателей через Интернет, мобильную связь, мессенджеры и пр. 

В свою очередь, Л.В. Ельмендеева отмечает большой спрос у КМНС на пользование 

онлайн-площадками по продаже дикоросов и других национальных продуктов (грибы, оре-

хи, оленина и др.) в Югре [9]. В.В. Симонова и И.В. Самсонова также подтверждают данный 

факт, указывая на то, что эвенки Южной Якутии стали активно пользоваться цифровыми 

площадками, в первую очередь WhatsApp, для приёма заказов на сбор ягод, трав, грибов и 

их дальнейшей реализации (обмен, продажа) [10]. Условия цифровизации ускорили переход 

процесса договоров и сделок с недревесными ресурсами в виртуальное пространство и тем 

самым продемонстрировали способность этой традиционной практики к модернизации, а 

значит, её устойчивость. Интернет сыграл роль триггера для рефлексии по поводу традиции 

и культуры, связанной с этномедициной и исторически укоренёнными повседневными прак-

тиками использования трав и ягод. Традиционные знания, таким образом, «масштабирова-

лись» и стали достоянием местного «массмаркета» [10, Симонова В.В., Самсонова И.В.]. 

Также многие рыбаки формируют «дружеские» клиентские сети через мобильную связь и 

мессенджеры, принимают заказы на рыбу [2, Мартынова Е.П.].  

Часто исследователи отмечают, что распространён обмен традиционных продуктов 

питания на иные товары (бензин, сахар и другое) [11, Арзютов Д.В.], а недостаток товаров в 

магазинах в сельской местности восполняется за счёт разных форм обмена, например, среди 

долганов и нганасанов на Таймыре [12, Давыдов В.Н.; 13, Васильева В.В.]. В западной части 

Таймыра сложилась многоуровневая структура обменов продуктами, в том числе традици-

онного питания, между тундрой и посёлком, между посёлком и городом, межпоселковый 

обмен и внутрипоселковый обмен [12, Давыдов В.Н.].  

В научной литературе выделены следующие виды рыночного обмена и практики де-

лежа продуктов традиционного питания в северных регионах: 

 традиция «дележа» в рыночных условиях: продукцией охотничьего и рыболовного 

промыслов в среде народов Севера традиционно принято делиться [14, Ventsel A.]. 

Однако стоит отметить, что данный вид разделения продукции, как правило, осу-

ществляется только внутри традиционных сообществ и больше распространяется 

на продукцию охоты, рыболовства и собирательства, как среди эвенков, так и хан-

тов, манси, ненцев [15, Кадук Е.В.; 2, Мартынова Е.П.]; 

 бартерный обмен часто повторяется с одним партнёром на основе доверия и 

устойчивых социальных связей [16, Humphrey C.]. Данный вид обмена сохраняется 

при отсутствии острого дефицита денежных средств как удобная форма взаимо-

действия, когда каждая из участвующих сторон может сиюминутно получить необ-

ходимое, иногда применяется при погашении товарного кредита в магазине; 

 товарный кредит и доверие в отношениях продавцов и покупателей: данное явле-

ние до сих наблюдается в удалённых северных поселениях. Следует отметить, что 
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товары «предоставляются в кредит» только тем, в ком продавец уверен, срок упла-

ты денежных средств за товар заранее не оговаривается; 

 благотворительность как форма разделения продукции стала осуществляться неко-

торыми предпринимателями, например, в Анабарском районе Республики Саха 

(Якутия) [15, Кадук Е.В.]. 

На реализацию традиционных продуктов питания оказывают влияние добывающие 

компании. Обслуживание рабочих поселков добывающих компаний создаёт гарантирован-

ный рынок для реализации продукции, производимой КМНС. Неформальная торговля с «га-

зовиками» и «нефтяниками» обеспечивает доходы оленеводческих хозяйств. Но здесь воз-

никает «двоякая» ситуация. С одной стороны, обеспеченные «вахтовики» представляют для 

КМНС рынки сбыта, но с другой — имеет место неэквивалентный обмен товарами [17, Крю-

ков В.А., Шишацкий Н.Г., Брюханова Е.А. и др.]. 

Всё вышесказанное полностью соответствует реализации продукции оленеводства. 

Но в отношении сбыта продукции рыболовства, охоты и дикоросов имеются некоторые от-

личительные особенности. Рыболовство часто является видом деятельности, сопутствующим 

оленеводству. Рыбаки из северных посёлков и деревень освоили частную выездную торгов-

лю: доставляют рыбу в районные центры и крупные посёлки, а также продают её рядом с 

рынками и супермаркетами [2, Мартынова Е.П.]. Однако такая торговля формирует часть 

«теневого» рынка. Часто рыба является обменным товаром на другие продукты питания, го-

рючее и другое, поскольку для продажи её в денежном эквиваленте необходимо получение 

лицензии на сбыт по квоте, которая устанавливается ежегодно [15, Кадук Е.В.]. 

Сложнее для представителей КМНС организовать сбыт продукции дикоросов, которая 

значительно менее рентабельна по сравнению с продукцией оленеводства и рыболовства и 

формирует свою добавленную стоимость преимущественно на этапе переработки и произ-

водства биологически активных препаратов. Собирательство воспринимается как культурная 

практика и промысел. Часто у эвенков сбыт дикоросов осуществляется в форме «дележа» 

между родственниками и друзьями [18, Симонова В.В.]. По наблюдениям некоторых иссле-

дователей, в настоящее время их сбор и продажа является единственным источником дохо-

да для КМНС удалённых сельских населённых пунктов [19, Малышева М.С.; 20, Таскаев А.И., 

Паутов Ю.А.]. Преимущественно население сдаёт собранные ягоды и грибы сборщикам, у 

которых в дальнейшем продукцию скупают предприятия. А.Н. Пилясов отмечает, что в со-

ветское время, вопреки арктической природной нестационарности, вынашивалась идея со-

здания стационарной конвейерной большеобъёмной переработки дикоросов [4]. Однако 

эта идея так и не была реализована, и в настоящее время переработка этих даров леса осу-

ществляется в основном малыми предприятиями. 

В условиях Европейского Севера России рынок продуктов охоты как традиционной 

хозяйственной деятельности коренных народов практически нивелирован, так как значение 

охоты как товарного промысла на данной территории утрачивается, а само занятие охотой 
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становится востребованным товаром на рынке туристических услуг [21, Ануфриев В.В., Ми-

хайлова Г.В., Давыдов и др.]. В настоящее время охота на Европейском Севере большей ча-

стью является любительским промыслом [20, Таскаев А.И., Паутов Ю.А.]. Тем не менее, для 

автохтонного населения, проживающего на территориях Европейского Севера, охотничьи 

ресурсы добываются чаще всего для внутрисемейного потребления и занимают ведущее 

место в рационе питания сельских жителей [21, Ануфриев В.В., Михайлова Г.В., Давыдов и др.].  

Таким образом, можно сделать вывод, что на маркетинговое поведение производи-

телей традиционных продуктов питания оказывает влияние комплекс различных факторов: 

суровость природных и климатических условий, система расселения, наличие ресурсной ба-

зы, развитие транспортной и поселенческой сетей, объёмы и формы государственной под-

держки, ведение промышленной деятельности на территории, технологической оснащённо-

сти, заготовительной инфраструктуры, уровня доходов и другие. Исследователи отмечают, 

что северные предприниматели в настоящее время имеют высокую скорость адаптации к 

изменяющимся условиям.  

Компаративный анализ научной литературы, посвящённой вопросам рынка традици-

онных продуктов питания КМНС, показывает, что исследования по данной тематике выпол-

нены преимущественно по разным северным территориям, часто по одному направлению 

традиционного хозяйства и преимущественно социологическими методами исследования. В 

то же время не представлены комплексные исследования, изучающие вопросы реализации 

продукции традиционных форм хозяйствования на территории Европейского Севера России 

через различные каналы сбыта продукции, в том числе с использованием цифровых техно-

логий. Это подтверждает актуальность данного исследования. Внедрение процесса цифро-

визации в хозяйственную деятельность КМНС, а также ускоренное развитие методологии 

анализа больших массивов данных позволяют применить новые методы исследования для 

анализа ассортиментного ряда традиционных продуктов питания, предлагаемых на рынке, и 

выявления поведенческих траекторий КМНС Европейского Севера России по реализации 

данной продукции в Интернет-пространстве.  

Теоретические подходы к использованию «big data» для анализа социально-
экономических явлений и процессов 

Основой методологии нашего исследования является концепция массивов больших 

данных («big data»), где под термином «большие данные» подразумевается не только набор 

данных больших размерностей, но и набор методов и инструментов, с помощью которых эти 

данные можно обработать.  

У концепции больших данных нет общепризнанной документированной истории воз-

никновения. Её истоки прослеживаются с 1880 г., когда правительство США столкнулось с 

необходимостью обработки результатов переписи населения [22, Ohlhor F.]. В XX в. концеп-

ция получила дальнейшее развитие в западной науке, параллельно с реализацией космиче-

ских программ и проектов в сфере биотехнологий. В своей основе данная концепция пред-
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ставляет собой растущую область разработки методов исследования постоянно увеличива-

ющегося объёма информации вследствие развития сферы информационно-

коммуникационных технологий в целом и гигантов технической индустрии в частности. Тер-

мин «big data» был создан по аналогии с определениями, которые в англоязычной традиции 

характеризуют различные сферы общественной жизни («big science», «big business», «big 

pharma» и т. д.). Рассмотрим ключевые особенности данной концепции. 

Во-первых, ключевыми характеристиками больших данных являются: объём; слож-

ность и разнообразие типов и структур данных (например, цифровые следы, оставляемые в 

Интернете и других цифровых хранилищах для последующего анализа); высокая скорость 

создания (в «реальном» времени) и анализа новых данных [23, Introduction to Big Data Ana-

lytics]. Эти особенности «укладываются» в формулу «3V», которая образуется за счёт комби-

нации признаков «больших данных»: «Volume» (объём), «Variety» (разнообразие) и 

«Velocity» (скорость). Тем не менее, следует уточнить, что общепризнанные требования к 

объёму больших данных на данный момент отсутствуют. Лишь в нескольких работах иссле-

дователи предлагают свои гипотезы о допустимом объёме баз данного типа [например: 24, 

Шаль А.В.]. 

Во-вторых, отсутствие чёткого проверенного алгоритма работы с самими первичными 

данными. Речь идёт именно о подходе к самой информации (как её собирать, документиро-

вать и хранить), а не самой работе с данными и применимости к ним отдельных проверен-

ных научных методов (группировки, сравнения и т. д.). Считается, что поворотным моментом 

в понимании больших объёмов данных как источника новых возможностей и вызовов и од-

новременно отдельной области исследований стала публикация специального выпуска жур-

нала «Nature» в сентябре 2008 г. [25]. В редакторской колонке данного выпуска отмечалось, 

что становление информационного общества предъявляет растущие требования как к учё-

ным и научным организациям, так и обществу в целом, связанному с научной деятельно-

стью. Всё более актуальным становится учреждение отдельной области знаний (условно 

«менеджмента данных») как новой дисциплины и одновременно протокола действий учё-

ных и научного персонала. Ежедневно создаются и анализируются данные всё большего 

размера, и науке как познавательной практике и социальному институту ещё предстоит 

адаптироваться к этому и создать необходимую инфраструктуру.  

В-третьих, нацеленность на текущие процессы, действия, изменения и т. д., а не на 

свершившиеся события в прошлом. Для сравнения в последнее время всё большее развитие 

получают отдельные направления исследований в рамках «big data»: например, подходы к 

анализу больших объёмов данных, которые помогают коммерческим организациям прини-

мать бизнес-решения для повышения производительности труда и рентабельности [26, 

Balusamy B., Abirami R.N., Kadry S., Gandomi A.H.]. Однако, будучи направленной на прошлые 

события и создавая отчёты и различные «дашборды», данная область деятельности к науч-

ным исследованиям больших данных (Data Science) имеет лишь косвенное отношение. По-

https://onlinelibrary.wiley.com/authored-by/ContribAuthorRaw/Nandhini+Abirami/R
https://onlinelibrary.wiley.com/authored-by/ContribAuthorRaw/Kadry/Seifedine
https://onlinelibrary.wiley.com/authored-by/ContribAuthorRaw/Gandomi/Amir+H.
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следние в основном нацелены на анализ настоящего или недавнего прошлого и направлены 

на получение выводов о будущем [23]. 

В-четвёртых, ярко выраженная междисциплинарность. Концепция больших массивов 

данных как основа методического подхода находит применение в самых разных научных 

дисциплинах — естественных, социальных и гуманитарных. Приведём примеры изучения и 

использования «big data» в разных областях научных знаний.  

В экономических исследованиях при помощи больших данных исследуется то, как ис-

пользование больших данных при обратной логистике помогает проследить движение това-

ра и снизить издержки [27, Butt A.S., Ali I., Govindan K.]. В общественных науках изучается ис-

пользование больших данных о мобильном позиционировании для выявления изменений в 

динамике развлекательного туризма в Китае [28, Zhao Z., Yuan Z., Zhao S., et al.]. В культуро-

логии рассматривается дилемма баланса между сохранением экологического здоровья по-

пулярных культурных объектов и интересами посетителей [29, Whitney P., Rice W. L., Sage J., 

et al.]. В медицине с помощью «big data» обобщаются процессы установления референтных 

интервалов на основе реальных данных [30, Ma S., Yu J., Qin X., et al.]. В географии разраба-

тываются основы создания информационных панелей больших объёмов для данных о мо-

бильности [31, Conrow L., Fu C., Huang H., et al.]. В поведенческих науках большие данные ис-

пользуются для проведения своевременного анализа заболеваний [32, Singh K., Li S., Jahnke 

I., et al.]. В краеведческих исследованиях изучаются риски становления цифрового контроля 

за населением в Индии [33, Paunksnis Š.]. В финансовом анализе «большие данные» стано-

вятся источником информации для принятия решений о слиянии и поглощении компаний 

[34, Fanning K., Drogt E.], в сельском хозяйстве — для сокращения отходов в цепочках поста-

вок агропродовольственных товаров [35, Ouro-Salim O., Guarnieri P., Leitão F.O.]. В антрополо-

гии одной из наиболее интересных сфер применения больших данных является анализ со-

циальных сетей [36, Tindall D., McLevey J., Koop-Monteiro Y., et al.], а в химии — методы мо-

делирования процесса химического обжига [37, Yan F. et al.]. Таким образом, не будет пре-

увеличением сказать, что сфера применения концепции больших массивов данных практи-

чески универсальна. 

В отечественных научных работах концепция «больших данных» также весьма попу-

лярна и широко применяется в междисциплинарных исследованиях: здравоохранении, 

журналистике и общественных связях, лингвистике, риторике и коммуникационных страте-

гиях, статистике и кибернетике. Встречаются также обзорные исследования и прикладные 

статьи на тему непосредственно работы с большим объёмом информации [38, Васёва Г.С., Бал-

дина М.Ю.].  

В-пятых, использование программного обеспечения как на этапе сбора, так и обра-

ботки данных, и минимизация «ручных» методов анализа, с участием «человека» лишь при 

постановке задач и на этапе интерпретации полученных результатов. С точки зрения мето-

дологии проведения научных исследований, концепция «больших данных» постепенно ста-
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новится одним из наиболее перспективных направлений расширения научных знаний и 

формирования исследовательских программ с потенциалом получения новой информации, 

которую невозможно аккумулировать без использования методов автоматического сбора и 

обработки большого массива неупорядоченных сведений, что является одной из сущност-

ных характеристик общей концепции больших массивов данных. На это обращают внимание 

в том числе и многие аналитики 4. 

Таким образом, главные критерии «больших данных» — это объём, разнообразие и 

высокая скорость создания данных; отсутствие признанного алгоритма работы с самими 

данными в рамках конкретного исследования; текущая актуальность данных (они продол-

жают генерироваться и в настоящем времени); применимость во всех научных дисциплинах 

и обязательность использованиях программных средств для работы. Изучение рынков, без-

условно, поддаётся методологии больших данных и является перспективным направлением 

исследований. Особый интерес представляет исследование продаж продукции традицион-

ного питания коренных народов Севера, которая реализуется не только на оптовом рынке, 

но и посредством Интернет-ресурсов. 

Материалы и методы 

Материалом исследования послужили сообщения в социальной сети ВКонтакте 

(https://vk.com/), которые тематически связаны с реализацией продукции традиционного 

хозяйства коренных народов в регионах Европейского Севера России (Мурманская область, 

Республика Коми, Республика Карелия, Ненецкий автономный округ, Архангельская об-

ласть). Период выгрузки данных: с 01.01.2019 по 05.06.2022.  

В рамках исследования были использованы методы анализа массивов больших дан-

ных («big data»), то есть структурированных или неструктурированных данных больших объ-

ёмов и значительного многообразия, обрабатываемых горизонтально масштабируемыми 

программными инструментами с целью использования их для формирования статистики, 

анализа, построения прогнозов и принятия решений [39]. В нашем исследовании был про-

ведён сбор, обработка и интеллектуальный контент-анализ массива неструктурированных 

текстовых данных. 

Согласно классификации методов анализа больших данных, рекомендованной McKin-

sey Global Institute 5, в ходе анализа массива больших данных использованы следующие ме-

тоды:  

 методы класса Data Mining: обучение ассоциативным правилам, регрессионный 

анализ (расчёт показателя значимости); 

                                                 
4
 Manyika J. Big Data: The Next Frontier for Innovation, Competition, and Productivity. McKinsey Global Institute Re-

port, 2011. URL: https://www.mckinsey.com/capabilities/mckinsey-digital/our-insights/big-data-the-next-frontier-for-
innovation (дата обращения: 13.05.2023). 
5
 Там же. 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%93%D0%BE%D1%80%D0%B8%D0%B7%D0%BE%D0%BD%D1%82%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D0%BC%D0%B0%D1%81%D1%88%D1%82%D0%B0%D0%B1%D0%B8%D1%80%D1%83%D0%B5%D0%BC%D0%BE%D1%81%D1%82%D1%8C
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9F%D1%80%D0%BE%D0%B3%D1%80%D0%B0%D0%BC%D0%BC%D0%BD%D0%BE%D0%B5_%D0%BE%D0%B1%D0%B5%D1%81%D0%BF%D0%B5%D1%87%D0%B5%D0%BD%D0%B8%D0%B5
https://ru.wikipedia.org/wiki/Data_Mining
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A0%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B5%D1%81%D1%81%D0%B8%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B9_%D0%B0%D0%BD%D0%B0%D0%BB%D0%B8%D0%B7
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A0%D0%B5%D0%B3%D1%80%D0%B5%D1%81%D1%81%D0%B8%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D1%8B%D0%B9_%D0%B0%D0%BD%D0%B0%D0%BB%D0%B8%D0%B7
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 искусственные нейронные сети (автоматическая проверка грамматики, орфогра-

фии, работа со словарями); 

 пространственный анализ за счёт использования топологической и географической 

информации в данных; 

 статистический анализ; 

 визуализация аналитических данных (представление результатов анализа в виде 

пространственных таблиц и графов). 

Для выгрузки постов социальной сети был определён источник выгрузки: тематиче-

ские сообщества или страницы пользователей. Поиск сообществ и выгрузка контента осу-

ществлялись с помощью платформы по работе с данными социальных сетей. 

(https://www.elibrary.ru/item.asp?id=40880722, номер регистрации патента 2019662001). 

Платформа разработана на языке программирования Python3. Выгрузку и анализ данных 

программа осуществляет с помощью публичного API ВКонтакте (от англ. Application 

Programming Interface; https://dev.vk.com/api/overview). Данный метод позволяет выполнять 

запросы напрямую к базе социальной сети, что даёт возможность выгружать контент в удоб-

ной форме. Были разработаны лингвистические маркеры, на основе которых составлены по-

исковые запросы. После этого с помощью метода VK API groups.search 

(https://dev.vk.com/method/groups.search) выполнен поиск тематических сообществ с ис-

пользованием поисковых запросов. Таким образом был получен список тематических сооб-

ществ. Далее производилась выгрузка постов со стен сообществ. Для выгрузки контента со 

стен сообществ и пользователей использовался метод VK API (wall.get). 

Для обработки данных использована российская платформа класса DSML (Data 

Science & Machine Learning) PolyAnalyst, которая включает «инструменты по сбору и агрега-

ции данных, их анализу, формированию отчётности и интерактивной визуализации резуль-

татов на основе технологий BI» 6. В рамках нашего исследования была проведена адаптация 

методологии под конкретные научные задачи [40, Петров Е.Ю., Саркисова А.Ю.], что подчёр-

кивает новизну нашего исследования. 

Процессы сбора, обработки и последующего анализа данных включают следующие 

этапы: сбор массива больших данных (с помощью открытого API), обработка больших дан-

ных (на платформе PolyAnalyst) и интерпретация результатов интеллектуального анализа 

данных. 

Поисковый запрос сформирован с опорой на цели исследования, поставленные на 

начальном этапе работы, и с учётом заданных слов, являющихся лингвистическими марке-

рами, объединёнными в 3 группы: продукция традиционного хозяйства (например: «олени-

на», «панты», «рога», «рыба», «грибы», «ягоды», «мёд», «мех» и пр.), указание на географи-

ческий регион и коренные народы (например: «коми», «саам», «мурманская область», «ка-

                                                 
6
 PolyAnalyst 6.5. Megaputer Intelligence. 2021. URL: www.megaputer.ru (дата обращения: 01.06.2022). 

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%98%D1%81%D0%BA%D1%83%D1%81%D1%81%D1%82%D0%B2%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D0%BD%D0%B5%D0%B9%D1%80%D0%BE%D0%BD%D0%BD%D0%B0%D1%8F_%D1%81%D0%B5%D1%82%D1%8C
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A2%D0%BE%D0%BF%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3%D0%B8%D1%8F
http://www.megaputer.ru/
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релия» и пр.), а также лингвистические маркеры, репрезентирующие типовую ситуацию 

«купля — продажа» (например: «продам», «продаю», «продажа», «цена» и пр.). По резуль-

татам выгрузки была сформирована база больших данных объёмом 77 Гб. После разметки и 

фильтрации было отобрано 89 970 сообщений сообществ для последующей обработки.  

Подготовка выборки сообщений и последующая аналитика были выполнены с помо-

щью платформы «PolyAnalyst». Используя алгоритмы обработки естественного языка и ста-

тистические инструменты, текстовая аналитика позволила решить такие задачи анализа, как 

подготовка текстов к анализу (в частности, индексация, удаление дублирующих записей, ис-

правление орфографических ошибок в таблицах данных и пр.), распознавание и извлечение 

именованных сущностей (применительно к нашему исследованию — «географические лока-

ции») и извлечение ключевых слов.  

После фильтрации ключевых слов и сущностей, представляющих ассортиментный ряд 

продукции традиционного хозяйства и соответствующих исследуемой ситуации, c помощью 

программных решений платформы PolyAnalyst была проведена визуализация результатов 

анализа в виде графов и их последующая интерпретация. 

Таким образом, методологические особенности данного исследования отвечают всем 

критериям концепции «больших данных». Прежде всего, это большой объём первичной ин-

формации (77 Гб), представляющий собой неструктурированные данные значительного мно-

гообразия, не поддающиеся анализу без специальных программных средств — в нашем слу-

чае платформы по работе с данными социальных сетей, разработанной на языке програм-

мирования Python, метода VK API (поиск тематических сообществ и выгрузка контента со 

стен сообществ и пользователей) и российской платформы класса DSML PolyAnalyst. До сих 

пор не выделено критической отметки в объёме данных, разделяющей применимость ме-

тодов «больших данных» и квалифицирующей исследование как таковое, даже при анализе 

социальных сетей [36, Tindall D., McLevey J., Koop-Monteiro Y., et al.]. Однако особо отметим, 

что результат выгрузки в нашем случае, который сам по себе очень большой и поддающийся 

анализу исключительно с использованием программного обеспечения, является лишь ко-

нечным результатом проведённой работы на одном из этапов данного исследования. 

Отметим и иные важные квалифицирующие особенности проведённой работы, соот-

ветствующие выделенным выше критериям «больших данных»: отсутствие устоявшегося ал-

горитма работы с самими данными, прежде всего, из-за новизны самого подхода к изуче-

нию рынка продукции КМНС; мы осуществляем анализ текущих процессов, которые про-

должают аккумулировать все новые единицы наблюдений и на данный момент не претер-

пели качественных изменений. 
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Интернет-рынок продукции арктических традиционных продуктов питания 
 Европейского Севера России 

Объектом исследования стали предложения о реализации продукции традиционного 

хозяйства (оленеводство, рыболовство, охота, сбор дикоросов и пр.) в субъектах РФ, относя-

щихся к Европейскому Северу России (рис. 1). 

 
Рис. 1. Европейский Север России как объект исследования 

7
.  

В изучаемых регионах с помощью анализа больших данных были собраны данные о 

предложениях продукции традиционного питания КМНС. Наиболее активными регионами, в 

которых предлагается данная продукция на Интернет-рынке посредством социальной сети 

«ВКонтакте», являются Республика Коми (41,2%), Республика Карелия (38,9%) и Мурманская 

область (16,2%). В то время как производители продуктов традиционного питания Архан-

гельской области (2,3%) и Ненецкого автономного округа (1,4%) менее активны.  

По результатам анализа большого массива данных о предложениях традиционных 

продуктов питания с помощью платформы PolyAnalyst построено облако ключевых слов 

(рис. 2), на котором видно, что наиболее популярным продуктом на Интернет-рынке Евро-

пейского Севера России является рыба и другие морепродукты.  

                                                 
7
 Источник: Рис. 1–8 подготовлены авторами с помощью платформы PolyAnalyst. 
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Рис. 2. Облако ключевых слов, характеризующих традиционные продукты питания, предлагаемые на Интернет-

рынке Европейского Севера России.  

Наиболее значимыми видами рыбной продукции являются копчёная, вяленая и солё-

ная рыба, печень трески, различные виды икры (красная и черная икра, например, икра щу-

ки, нерки, горбуши, форели, кеты, сельди и др.), креветки, морские гребешки и др. В соци-

альной сети «ВКонтакте» преобладают предложения таких видов рыбы, как форель, треска, 

горбуша, морской окунь, кета, нерка, лосось и пр. Связи ключевых слов демонстрируют, что 

более востребовано на рынке порционное филе, стейк и икра рыбы (рис. 3). 
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Рис. 3. Связанность ключевых слов, характеризующих традиционные продукты питания, предлагаемые  
на Интернет-рынке Европейского Севера России.  

При этом продукты оленеводства, сбора дикоросов наименее представлены на рын-

ке. Предметом продажи становятся все виды лесных ягод: брусника, клюква, морошка, чер-

ника, облепиха и малина. Связанность ключевых слов, характеризующих традиционные 

продукты питания КМНС, демонстрирует, что основной специализацией Интернет-рынка Ев-

ропейского Севера России является северная рыбная продукция — как готовая, так и свежая 

(или свежезамороженная), которая продвигается как деликатесный продукт. Комплексного 

предложения традиционной продукции Севера в ассортименте на основе анализа больших 

данных не выявлено, т. к. связи между разными видами продукции (оленина, рыба, дикоро-

сы) не отмечено. 

С помощью платформы PolyAnalyst построен граф (рис. 4), характеризующий степень 

поддержки традиционного продукта на Интернет-рынке (то есть количество сообщений в 

социальной сети, в которых предлагается данный продукт).  

 
Рис. 4. Граф: традиционные продукты питания, предлагаемые на интернет-рынке Европейского Севера России.  

На графике выявляется географическая привязанность традиционных продуктов пи-

тания, предлагаемых на Интернет-рынке: например, «карельская форель», «мурманская ры-

ба», «мурманский ерш», «морепродукты мурманск» и др. Одновременно с этим визуализи-
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руются услуги, которые косвенно связаны с традиционной хозяйственной деятельностью 

КМНС: «сельский туризм», «экотуризм», «агротуризм». Отдельные узлы графа характеризу-

ют ассортимент традиционных продуктов питания, предлагаемых на Интернет-рынке Евро-

пейского Севера России (рис. 5–8). 

 
Рис. 5. Узел графа «Рыба».  

 
Рис. 6. Узел графа «Оленина».  

 
Рис. 7. Узел графа «Гриб».  
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Рис. 8. Узел графа «Ягода».  

Анализ узлов графов, характеризующих предложения о продаже традиционных про-

дуктов питания КМНС Европейского Севера России посредством социальной сети «ВКонтак-

те», показывает, что наиболее востребована готовая продукция из рыбы (копчёная, жареная 

рыба, фишбургеры, юкола, уха и пр.) и оленины (нарезка, колбаса, паштет, антрекот, юкола). 

Ассортимент грибов невелик, и они предлагаются вместе с другими дарами леса (ягоды, 

сосновые шишки и пр.). В то же время ягода является популярным продуктом, реализуемым 

как отдельно, так и в качестве дополнения к рыбной и мясной продукции.  

Заключение 

Информационно-коммуникационные технологии проникли во все сферы обществен-

ной жизни. Северные предприниматели в настоящее время имеют высокую скорость адап-

тации к изменяющимся условиям и в целом весьма успешно приспосабливаются к вызовам 

нового времени. Не удивительно, что цифровизация хозяйственной деятельности затронула 

и хозяйственные практики КМНС. В современном мире розничная реализация продукции 

традиционного хозяйства проводится всё больше посредством сети Интернет. Это послужи-

ло не только мотивом для начала представленного научного исследования, но и дало воз-

можность применить инновационную технологию сбора и анализа больших данных («big 

data») для исследования данного сегмента рынка. Был проанализирован ассортиментный 

ряд продукции традиционного питания коренных народов, предлагающихся посредством 

социальной сети «ВКонтакте» и частично выявлены маркетинговые траектории КМНС Евро-

пейского Севера России в части реализации традиционных продуктов питания в Интернет-

пространстве. 

Установлено, что наиболее популярным продуктом на Интернет-рынке КМНС на Ев-

ропейском Севере России является рыба и морепродукты: копчёная, вяленая и солёная ры-

ба, печень трески, различные виды икры, креветки и морские гребешки. Северная рыбная 

продукция, как готовая, так и свежая (или свежезамороженная), является основной специа-

лизацией Интернет-рынка Европейского Севера России с участием КМНС. 
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Научная новизна исследования состоит в выявлении структуры рынка традиционных 

продуктов питания КМНС Европейского Севера России, представленного в сети Интернет, с 

применением инновационной методологии анализа. Практическая значимость заключается 

в перспективах применения результатов при разработке и корректировке стратегических и 

программных документов развития арктических территорий и сохранения традиционного 

образа жизни и хозяйственной деятельности КМНС Европейского Севера России: в частно-

сти, адаптация программ внедрения цифровых технологий в местах традиционного прожи-

вания и хозяйственной деятельности КМНС с учётом специфики районирования для повы-

шения доступности государственных и муниципальных услуг, в том числе программ под-

держки традиционного хозяйства КМНС; расширение использования технологий анализа 

больших данных (в том числе данных торговых Интернет-площадок и социальных сетей) для 

мониторинга состояния рынка традиционных продуктов питания с целью обеспечения про-

довольственной безопасности населения; на основе анализа ассортиментного ряда и цено-

образования на продукты традиционного питания разработка комплекса мероприятий по 

поддержке реализации продукции традиционного хозяйства с целью повышения её эконо-

мической и физической доступности для населения. 

Результаты научного исследования были апробированы в рамках научно-

исследовательской работы «Разработка рисковых моделей влияния изменения климата и 

традиционного питания на здоровье и адаптацию коренного населения арктического регио-

на Европейского Севера России» Научно-образовательного центра мирового уровня «Рос-

сийская Арктика». 
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